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Médulo 1. PRINCIPIOS Y GESTION DE LA MODA (17 ECTS)

Master in Fashion Management

Materia 2. Gestion aplicada a la moda (9 ECTS Obligatorios) ASIGNATURAS
o
& 2
8 § s/ &
K & s/ 8/ S
& P o/ @
<& 3 /&)
§ S /e/¢/ &
& S o o/ &
& 3 §/ ¥/ &
S I3 /8/ ¢
° S & & 3
S S S/ &/ s
COMPETENCIAS
cBS Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de « . «
investigacion
CB7 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos més « N
amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio
cB8 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o X
limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios
CB9 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo M «
claro y sin ambigiiedades
CB10 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo. X M
61 Comprender desde un punto de vista antropoldgico los conceptos de motivacion, comunicacion interpersonal y en la organizacion, para poder gestionar empresas de moda M
de diferente estilo.
CG3 Desarrollar las capacidades de liderazgo, creatividad, iniciativa y espiritu emprendedor en el ambito de la moda. X
CG5 Proponer soluciones creativas a los problemas de logistica, gestion de almacenaje, distribucién y atencion al consumidor de moda previa y posteriormente a la venta. X X X
cG6 Aplicar las herramientas colaborativas propias de las empresas del sector en el trabajo con equipos multidisciplinares. X M
67 Programar objetivos y actividades, gestionar plazos y analizar resultados para implementar procesos de mejora en empresas de moda. X
canzar acuerdos satisfactorios para las partes implicadas, descubriendo o creando elementos que produzcan valor afiadido a las relaciones comerciales con proveedores y
s Al d tisfact I t licadas, descubriend do el t d | dido a las rel | d
distribuidores de moda. x x X
CE1 Entender y aplicar los resultados del andlisis de datos en la toma de decisiones para la definicion, configuracidn y gestion de los proyectos de moda. %
CE2 Aplicar las técnicas relativas a la gestion de las operaciones (productos, procesos, sistemas de informacion, etc.) en empresas de moda. Ser capaces de diagnosticar e X .
implementar procesos de mejora continua.
CE3 Conocer las técnicas de gestion y desarrollo de negocio implicadas en la elaboracion de proyectos de moda (disefio, produccion y comercializacién). M 7
CE4 Manejar las técnicas de marketing y gestion de los procesos de puesta en el mercado y lanzamiento de productos del sector de la moda. X
CES Aplicar los conceptos de sostenibilidad e impacto social como herramientas emergentes en la gestion de proyectos y actividades empresariales de moda. X X
CE6 Entender en profundidad los modelos de negocio mas innovadores de la industria de la moda y el funcionamiento de sus cadenas de valor %
CE7 Identificar, en la industria de la moda, la problemética especifica de empresas de tamafio pequefio y mediano. X X X
CES Manejar las herramientas principales para estudiar los resultados econémicos de las empresas de moda. X X
CE10 |Comprender la moda como fenémeno multidisciplinar e identificar sus referentes culturales e histéricos. % X
CE11 |Conocer el alcance internacional del negocio de la moda, sus principales mercados y los actores que intervienen en él. X X
CE12 Lograr una visién profunda de un consumidor complejo, que hay que conocer en profundidad y desde diversas perspectivas (segmentacién, comportamiento, tendencias). X
CE13 |Manejar las herramientas de andlisis del consumidor para poder desarrollar diversas estrategias de mercado. X X
CE16 |Evaluar la calidad del producto y su permanencia en las diferentes fases de distribucidon y comercializacion, segtn los requisitos de cada sector de la moda. X
CE17 |Manejar diferentes plataformas de e-commerce y entender los principales sistemas de seguridad online y métodos de pago.
CE18 |Disefar y desarrollar proyectos de experiencia de consumo online (e-commerce y m-commerce) y offline. X X
CE19 |Conocer los procesos de desarrollo de estrategias de economia circular en empresas de moda. X




